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Il carrello della spesa

Gelata dei consumi e carrello della spesa sempre più vuoto. A
febbraio l'indice delle vendite al dettaglio rilevato da Istat è
diminuito dello 0,2% rispetto al mese di gennaio, ma su base
annua il calo è drammatico: -4,8% che è la sintesi di un -4%
delle vendite di prodotti alimentari e del -5,3% del non food.
Il dato mensile generale segna l'ottavo calo consecutivo.

A soffrire di più la recessione è il commercio tradizionale,
quello dei piccoli negozi: in un anno le vendite sono

sprofondate del 6%, meno peggio la distribuzione moderna con un -3,5. Significativo
anche il dietrofront dei discount alimentari che nel primo bimestre segnano -0,2
percento. Se l'alimentare però riesce in qualche modo a limitare i danni, gli altri settori
appaiono in caduta libera: intorno al -7% per calzature, foto-ottica, cartoleria, libri e
giornali; vicini al -6% gravitano elettrodomestici, arredamento e giocattoli e intorno al -
5% abbigliamento, casalinghi e farmaceutici.

Pronte le reazioni di operatori e consumatori. «I dati sulla
spesa alimentare non ci sorprendono – osserva Antonello
Sinigaglia, direttore generale della catena commerciale
Simply Italia – Anche perché la debolezza della domanda si è
prolungata fino a Pasqua, con un calo delle vendite intorno al

4-5 percento. Poi, considerato il trend delle vendite fino a oggi, siamo indotti a pensare
che il primo quadrimestre dell'anno si chiuderà con una flessione delle vendite intorno
al 3%». Nonostante l'effetto "doping" dalle promozioni, arrivate al 26% (cioè oltre un
quarto dei prodotti presenta uno sconto), che nel carrello agiscono da ammortizzatore
della crisi. «E infatti – spiega Giorgio Santambrogio, dg della catena Interdis – la
pressione e la profondità promozionale (sconti più rotondi ndr) è diventata talmente
importante da indurre i consumatori dei discount a tornare nei nostri supermercati.
Questo però incide sui nostri margini e su quelli dell'industria».

Per CONFCOMMERCIO «la selezione degli acquisti, il ricorso ai discount e la riduzione
degli standard qualitativi non sono stati sufficienti ad arginare la tendenza alla riduzione
dei consumi, che, seppure meno sostenuta rispetto ai mesi precedenti, assume anche in
questa prima parte del 2013 toni accentuati. Si tratta di una situazione che non si
modificherà nel breve periodo». Anche Giovanni Cobolli Gigli, presidente di

SIDERURGIA
Uno spiraglio per
l'acciaio di
Piombino

di Matteo Meneghello

LOMBARDIA
Una legge speciale
per l'Expo

di Sara Monaci

ULTIMI DI SEZIONE

VENDITE AL DETTAGLIO
Gelata di febbraio sui consumi (-4,8%).
Soffrono di più i piccoli negozi
di Emanuele Scarci

TURISMO
Il «ponte» non regge alla crisi
di Franco Sarcina

domenicadomenica2424 casacasa2424 modamoda2424 plusplus2424 motorimotori2424 jobjob2424 mediacentermediacenter2424 viaggiviaggi2424 salutesalute2424 shoppingshopping2424 radioradio2424 altrialtri AccediCERCA

Giovedì Giovedì ••  25 Aprile 2013  25 Aprile 2013 ••  Aggiornato alle 18:56 Aggiornato alle 18:56

English version

Banche dati Newsletter

diritto24 Servizi

Versione digitale

HOMEHOME ITALIA &ITALIA &
MONDOMONDO

NORME &NORME &
TRIBUTITRIBUTI

FINANZA &FINANZA &
MERCATIMERCATI

IMPRESA &IMPRESA &
TERRITORITERRITORI

NOVA24 NOVA24 
TECHTECH

PLUS24 PLUS24 
RISPARMIORISPARMIO

COMMENTI &COMMENTI &
INCHIESTEINCHIESTE

STRUMENTISTRUMENTI
DI LAVORODI LAVORO

STORE24 STORE24 
Acquista & abbonatiAcquista & abbonati

Impresa & Territori  Industria

Gelata di febbraio sui consumi (-
4,8%). Soffrono di più i piccoli negozi
di Emanuele Scarci

I N  Q U E S T O  A R T I C O L O

Media

Argomenti: Consumatori | Istat | Antonello Sinigaglia |
CONFCOMMERCIO | Giorgio Santambrogio | Giovanni
Cobolli Gigli | Simply Italia | Federdistribuzione

Cronologia articolo 25 aprile 2013

RASSEGNA WEB ilsole24ore.com Data Pubblicazione: 25/04/2013

CONFCOMMERCIO WEB 3



CLICCA PER CONDIVIDERE

Federdistribuzione, paventa che «l'andamento negativo dei consumi rischia di
trascinarsi per l'intero 2013: non si vede un'inversione di tendenza. E in questo contesto
sono ingiustificate le manifestazioni contro l'apertura dei negozi del 25 aprile e del 1°
maggio. Attraverso queste le catene commerciali hanno distribuito più reddito e assunte
2.500 persone, prevalentemente con contratto part time a tempo determinato».

Santambrogio auspica che il prossimo governo «cancelli il prossimo aumento dell'Iva
dal 21 al 22 percento. Anche se non impatta direttamente sul food crea comunque un
aumento delle aspettative di aumento dell'inflazione che mina la fiducia dei
consumatori». Sinigaglia conclude appellandosi al governo: «Serve una sterzata verso
una politica della crescita che può imprimere solo la politica. Le famiglie sono in
gravissime difficoltà e lo vediamo tutti i giorni: consumatori che arrivano al
supermercato con i soldi precisi al centesimo o altri con il volantino in mano e i prodotti
da acquistare cerchiati. Che facciamo? Simply ha una pressione promozionale di 4 punti
superiore alla media e investiamo 100 milioni in più per aiutare le famiglie. Ma non
basta».
© RIPRODUZIONE RISERVATA
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